Karrierechancen

Flhrungspositionen in
Marketing und Verkauf

Qualifizierte Referenten-
tatigkeiten in Stabs- und
Linienabteilungen von
Produktionsunternehmen
und Handelsbetrieben

Leitungsaufgaben in der
Marktforschung

Karriere als Berater in
internationalen Consulting-
unternehmen oder als
selbststandiger Berater

Information und Beratung
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Studiengang
Master Marketing Management
(M.B.A.)

www.fh-hof.de

~Der Marketing-Master schafft
beste Voraussetzungen fir
eine Fuhrungsposition, da
hochqualifizierte Dozenten
das vermitteln, was der
Arbeitsmarkt verlangt. Durch
kleine Studentengruppen und
eine moderne Infrastruktur
kann ich den bestmdglichen
Nutzen daraus ziehen.”

Martin Galonska

»Das Master Programm
ermoglicht mir eine fundierte
und effektive Marketing-
Ausbildung mit der Aussicht,
einen MBA Abschluss in weni-
gen Semestern zu absolvieren.”

Annika Karstadt



Marketing Management

Bedarfsstudien und Expertenurteile belegen
einen hohen Bedarf der Wirtschaft an quali-
fizierten Mitarbeitern fir Marketing und Ver-
trieb. Das Studienkonzept des Masterstudi-
engangs Marketing Management wurde an
den Anforderungen der Wirtschaftspraxis
ausgerichtet und ist einzigartig in der deut-
schen Hochschullandschaft.

Der Studiengang geht hinsichtlich Inhalt,
Umfang und Praxisvertiefung weit Gber
das hinaus, was ,,normalerweise” in einem
Studienschwerpunkt an Marketingwissen
vermittelt werden kann. Dieser Wissensvor-
sprung verschafft den Absolventen einen
Wettbewerbsvorteil. Auch fir Absolventen
nicht-wirtschaftswissenschaftlicher Stu-
diengénge besteht die Mdglichkeit, sich

in einem aussichtsreichen und vielfaltigen
Berufsfeld zu qualifizieren. Bewerber aus
der ganzen Welt haben sich bereits fir

das Studium entschieden. Die Teilnehmer
erwartet ein herausforderndes Lernumfeld in
internationalen Studententeams.

Die Dozenten sind Fachexperten aus den
verschiedenen wissenschaftlichen und prak-
tischen Einsatzfeldern des Marketings. Sie
gewdhrleisten eine Ausbildung, die den Ab-
solventen hervorragende Beschaftigungs-
und Karrierechancen verschafft.

Fakten

Zulassungsvoraussetzung:

e Abgeschlossenes Erststudium an einer
staatlich anerkannten Hochschule im
In- und Ausland

¢ Notendurchschnitt von 2,5 oder
Zugehorigkeit zum besten Drittel
der Absolventen eines Jahrgangs oder
Nachweis einer mindestens dreijdhrigen
Berufserfahrung in Marketing oder
Vertrieb

e FErfolgreiche Teilnahme an der Eignungs-
feststellung (erfolgt anhand schriftlich
einzureichender Unterlagen)

e Bewerber missen in der Lage sein,
dem Unterricht in deutscher Sprache zu
folgen. Die Befédhigung zum Bearbeiten
englischer Fallstudien sollte vorliegen.

Studiendauer:

e 3 Semester Regelstudienzeit,
Vollzeitstudium

e Studierende mit einem nicht-wirtschafts-
wissenschaftlichem Erststudium durch-
laufen eine Zusatzqualifikation im Um-
fang von 20 Semester-Wochenstunden.

Kosten:
400,-- Euro Studienbeitrage pro Semester

Studienabschluss:
Master of Marketing Management (M.B.A.)



